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《明報‧通通識》時事議題—學習及答題指引
刊登日期：2019.12.05
新聞議題： 串流影音平台
學習單元： 今日香港、現代中國、全球化 
顧問教師：  聖貞德中學通識科主任 唐金輝
學習目標

◆知識
•串流影音技術、資訊科技、新媒體、文化全球化、生活素質
◆技能
•歸納及總結資料的能力
• 具批判及多角度的論證技巧
◆態度及價值觀
•正確使用創新科技的態度
• 善用資訊科技以改善生活素質
•批判思考及明辨性思維
◆模擬試題
資料A： 報道節錄 （經刪改） 
	資料A： 報道節錄 （經刪改）
 資料來源：政府
 「你在追什麼劇？」這句話似乎已成時下最流行的問候語，家中的遙控器很多被棄置在一旁，取而代之的是手機、平板；只要能使用行動裝置之處， 都可看到使用者目不轉睛地盯着熒幕，他們看着來自美國、韓國甚至是遠至冰島所出產的電影電視劇， 隨時隨地和其他國家的收視者同步感受劇情的高潮起伏，等待謎底揭曉的一刻。
看準韓流在亞洲影響力，美國串流影音巨擘Netflix 2016 年進軍韓國，在逐步調適亞洲產業生態後，挾着豐沛的資金後盾，除推出為殭屍題材的韓國古裝劇《李屍朝鮮》、美韓合作拍攝的《玉子》等原創內容外，2019 年下半年更一口氣推出6 部韓國原創作品。韓國製作公司代表稱亞洲目前也沒有規模夠大的跨國OTT 業者，反觀現在使用Netflix 平台的國家多，代表與Netflix 合作的內容產品有機會讓更多人看見。

資料來源：〈數位經濟革命，OTT 掀起千億美元商機〉，中央社，2019.09.22；〈OTT 眼球新經濟 資金翻轉影視創作文化〉，中央社，2019.09.21 


資料B: 綜合報道
	資料B：綜合報道
 近年傳統電視台備受OTT 威脅，有線電視營運總裁梁淑儀引述近一兩年的調查，稱港人平均每天花一至兩小時看電視，上網的時間則多一倍，OTT 是必須發展的範疇，尤其要透過OTT 吸年輕觀眾。
隨着OTT 服務平台興起，電視廣播（TVB） 行政總裁李寶安表示，公司逐步棄用衛星轉播節目到海外市場，改以OTT 平台分銷電視節目至全球市場。李寶安說，今日做電視和過往屬兩個世界，有別過往只面對兩台競爭，今日做電視要和全世界競爭，要以新模式應對。集團需配合觀眾在電視以外，在不同時間及不同平台收看節目的習慣。香港廣告商會（HK4As） 媒體事務委員會主席盧嘉慧2019 年4 月表示， 隨着更多OTT 服務供應商出現，用家已由年輕人變成更多成熟及銀髮一族使用，OTT 的普及除有助提升節目的質素，亦見多了商戶在OTT 平台上投放廣告。 
資料來源：綜合報道


資料C：評論節錄（經刪改）
	資料C：評論節錄（經刪改）
 奧斯卡大佬史匹堡曾批評Roma 這類Netflix 製作，只算電視電影，沒有資格入選奧斯卡；並提議收緊入圍規定。Netflix 對史匹堡也作回應：我們希望更多人在電影院以外看到電影，亦希望電影人有更多渠道分享藝術。的確，串流與家居影音技術提升，將令電影／電視的美學風格不再壁壘分明，亦提高影視演員與編導的雙向流動。希望這趨勢會在香港出現。
串流媒體進入香港將增加競爭，讓創作人有更多用武之地，觀眾亦有更多選擇。與年輕導演談過，他們這幾年多了機會拍攝外判節目。這些恆常的工作機會，是維繫人才的產業基礎， 也有導演正在尋求與串流公司的合作機會。香港電視劇沉寂多年，希望較多元的資金與播放的平台出現，會令香港電視生態再現生機。
資料來源：〈串流落戶香港 能否改變傳統電視生態？〉，《明報》馬傑偉，2019.03.08 


資料回應題
1.  「串流影音平台推動全球化」，資料A 如何印證這項聲稱？ 
2.  根據資料，指出OTT 服務平台流行後，傳統電視台面對的兩項挑戰。
延伸回應題
3.  評估串流影音平台流行對生活素質可能造成的影響。論證你的答案。
答題指引
◇資料回應題
1.  「串流影音平台推動全球化」，資料A 如何印證這項聲稱？ 
 【印證……聲稱】
意指要以資料為佐證，解說相關論點
【解題】
• 同學需要掌握串流影音平台和全球化的特質，並認清兩者關係
•引述資料作佐證時，要清楚指出資料來源
 時空壓縮推動全球化： 
串流影音平台令不同的資訊如電影和電視節目等能更快及更方便地傳播。資料A 指出，串流技術令手機、平板電腦及相關行動裝置取代傳統傳播媒介如電視及戲院，使人們不論在任何地方，都可以看到不同地方出產的電影及電視劇，這正正切合全球化時空壓縮的概念，可見串流影音平台有助推動全球化。
加速全球一體化： 
正因串流技術的進步，全球的資訊及文化更能互相交流。正如資料A 所說， Netflix 於2016 年進軍韓國，推出韓國古裝劇及美韓合作拍攝電影外，2019 年下半年更推出6 齣韓國原創作品。由於使用串流影音平台的用戶來自世界各國，本地內容可讓更多人看見，加快全球一體化的速度， 有助推動全球化。
2.  根據資料，指出OTT 服務平台流行後，傳統電視台面對的兩項挑戰。
 【解題】
同學在答題中要顯示傳統電視台與OTT 平台的分別，因而產生的困難及挑戰
 觀眾的收看習慣改變： 
互聯網及OTT 技術的發展與普及，改變觀眾觀看電視的習慣。資料B 指出，近一兩年的調查發現，港人平均每天只花一至兩小時看電視，但上網的時間較看電視多一倍，而OTT 技術的方便，更吸引不少年輕觀眾使用。收看習慣及收視族群的改變令傳統電視的經營更見困難，面臨挑戰。
傳統電視業面對的競爭加劇： 
根據資料C，OTT 平台流行後，電影及電視的美學風格不再壁壘分明，平台模糊了電影和電視劇集的界線，OTT 的節目質素提升，為傳統電視業增加競爭。資料B 亦指出， 有傳統電視業的行政總裁表示有別過往只面對兩台競爭， 現時電視業界要和全球競爭，要以新模式應對，可見傳統電視業將面對全球競爭者的挑戰。
◇延伸回應題
3. 評估串流影音平台流行對生活素質可能造成的影響。論證你的答案。
 【解題】
• 本題的重點在於「評估」，意即要作評價及估量，此類型題目一般需要同學表述立場
•同學須闡述及解說題目所述議題的利弊
正面影響
．提供更多元的選擇
串流影音平台的數量愈來愈多，而且因應資訊科技發達，人們使用時更感方便。

現時流行及活躍的平台甚多，而且各具優勢，提供不同的頻道內容，如專為孩子而設的卡通串流平台等。串流平台的供應商為提高競爭力，亦花費鉅資製作獨家及不同類型的節目搶佔市場，令觀眾的選擇更多元，提高其文化方面的生活素質。
．更彈性的作息與娛樂安排
透過串流的形式，節目的播放形式、模式及方法都極具彈性，觀眾可用手機於任何時間及任何地方觀賞節目，不受制於傳統的時地限制，觀眾可隨時隨地獲得娛樂，有助提升其精神層面的生活素質。
負面影響
．影響觀眾健康
觀眾時時刻刻皆可收看節目，沒有時間及空間的限制，方便的同時卻可能影響市民健康方面的生活素質。例如若在街上收看節目時過於入迷，可能導致交通意外等安全問題；同時，有觀眾會一口氣看完全劇，可能會影響眼睛健康。《華盛頓郵報》引述醫學報告指出，喜歡「煲劇」的人睡眠質素較差、感到更疲勞和有更多失眠症狀。
．拉闊數碼鴻溝
串流技術講求網絡的支援及流動裝置的技術，這對相對貧窮的人及貧乏地區的居民無疑較不公，他們或未能負擔相關的裝置或串流服務的月費。與此同時，由於有傳統電視可能不敵串流平台的競爭而結業，觀眾的選擇可能漸少，令相關的數碼及資訊鴻溝更闊，影響市民社會方面的生活素質。
參考資料
新聞
1. 〈Netflix拿下全球190區　在地化原創火攻台日韓〉，《蘋果日報》，2019.01.07 

2. 〈Apple TV+斥巨資迎戰Netflix 珍妮花「水行俠」打頭陣〉，《明報》，2019.09.23

3. 〈Disney+首日錄千萬訂戶 迪士尼股價創新高〉，《明報》，2019.11.15

4. 〈何謂OTT？〉，《蘋果日報》，2016.03.13

5. 〈串流 ＝ 下載？〉，《經濟日報》，2014.12.09

6. "Binge-watch is Collins' dictionary's Word of the Year", BBC, 2015.11.05

7. 〈力抗 Netflix、Disney+！華納媒體串流影音平台 HBO Max 有何看頭？〉，《科技新報》，2019.07.16

8. 〈廣告商會：OTT普及 有利廣告市場〉，《明報》，2017.03.31

9. 〈HMV港業務兩年蝕4700萬 全球僅剩日本站得住腳〉，《經濟日報》，2018.12.18

10. 〈一集1500萬美元製作費史上最貴 權力遊戲也是金錢遊戲〉，《蘋果日報》，2019.04.17

11. 〈《權力遊戲8》首播1740萬觀衆刷新收視紀錄〉，《明報》，2019.04.17

12. 〈2018上半年中國網絡視頻用戶數據分析：占整體網民比例達到76%〉，中商產業研究院，2018.08.21

13. 〈中國互聯網發展報告2019：去年市場規模同比增長39% 在線視頻呈逆勢增長〉，《新京報》，2019.07.11

14. 〈愛奇藝龔宇回應五毛錢特效：中國網民要求太高了〉，《每日頭條》，2019.05.09

15. 〈中國網絡版權產業正在崛起（深聚焦）〉，《人民日報》，2018.11.15

16. 〈限古令升級 禁播至6月 網絡影視平台古裝片銳減〉，《明報》，2019.03.24

17. 〈胖鳥電影因版權問題被關停，站長被查，資源網站出路何在？〉，《騰訊》，2019.03.22

18. Piracy to cost TV and film industry US$52bn by 2022, Digital TV Research, 2017.10.30

19. 〈“劍網2017”專項行動關閉侵權盜版網站2554個〉，《人民日報》，2018.01.17

20. 〈數位經濟革命 OTT掀起千億美元商機〉，《中央社》，2019.09.22

21. 〈OTT眼球新經濟 資金翻轉影視創作文化〉，《中央社》，2019.09.21

22. 〈筆陣：串流落戶香港 能否改變傳統電視生態？〉，《明報》，2019.03.08
報告
1. Q3 2019 Digital Video Trends, eMarketer, 2019.10.01, https://www.emarketer.com/content/q3-2019-digital-video-trends

2. Q3 Results and Q4 Forecast, Netflix, 2019.10.16, https://s22.q4cdn.com/959853165/files/doc_financials/quarterly_reports/2019/q3/FINAL-Q3-19-Shareholder-Letter.pdf

3. 〈數碼媒體平台主導娛樂及媒體行業，消費者尋求個人化體驗〉，羅兵咸永道，2019.06.05

4. Asia OTT Television Research Report 2018, Brightcove, YouGov, 2018.12, http://www.sportspromedia.com/images/uploads/directory/press_releases/brightcove_yougov-ott-research-asia-all_final.pdf

5. Digital TV research, Digital TV Research Ltd, 2019.10, https://www.digitaltvresearch.com/ugc/press/254.pdf

6. Four Years After House of Cards, Netflix Members Elect Their Own TV Schedule, Netflix, 2017.05.23, https://media.netflix.com/en/press-releases/four-years-after-house-of-cards-netflix-members-elect-their-owntv-schedule

7. 中國互聯網絡發展狀況統計報告，中國互聯網信息中心，2019.02
