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《明報‧通通識》時事‧議題—學習及答題指引
刊登日期﹕2017.09.28
新聞議題：網絡文化與網紅
學習單元：個人成長與人際關係、現代中國

顧問教師：仁濟醫院靚次伯紀念中學通識科主任 關懷遠
○學習目標

◆知識

1. 了解社交媒體與網絡社群之間的關係

2. 了解社交媒體如何改變大眾的消費模式
◆技能

1. 分析網絡文化結合消費主義對社會帶來的影響

2. 分析「網紅」現象對中國社會文化的影響
◆態度及價值觀

1. 了解網絡文化與網紅現象反映的社會價值觀

2. 了解社交網絡關係如何影響青少年的自我成長
○模擬試題

◇資料回應題

1. 根據資料A，試描述內地網絡直播行業的發展趨勢。
　　截止2016年為止，中國內地網絡直播行業的發展都呈大幅升勢，市場規模由2014年的49.3億，增至2016年的208.3億，增幅超過4倍，年增長率高達180.1%，因此內地媒體稱2016年為「網絡直播元年」。
　　不過，接下來的2017年儘管預計有432.2億的收益，增長率只有107.5%，2018年及2019年的年增長率更預計收窄至分別53.8%及31.2%，故展望未來兩年，內地網絡直播行業的發展規模將縮小。
2. 參考資料及就你所知，指出及說明兩個網絡直播在內地興起的原因。

首先，資訊科技發達下網絡發展蓬勃，推動直播行業發展。根據資料B，智能手機大幅提升人們的上網頻率，眾多平台又提供免費資源讓人有機會在網絡竄起成為網紅。網紅現象打破以往以名人作招徠的方式，吸引品牌及廠商寧願找較「貼地」而「價碼相對便宜的網紅」，導致更多青年挖空心思想加入這龐大市場，令網紅及網絡直播在內地崛起。
　　其次，內地一孩政策下，青年大多為獨生子女，他們重視網絡溝通模式，令網絡直播在內地興起。根據資料C，獨生子女渴望陪伴，而網紅直播時跟他們說話、分享生活點滴，令他們得到寶貴的親切感和安全感；此外，不少獨生子女在家庭的百般呵護下長大，父母不會阻撓他們網上消費，導致「打賞」變成他們在網絡溝通上的習慣，亦為各大網絡商帶來極大商機。
◇延伸回應題

3. 有人認為「網絡虛擬交往會損害年輕人的現實人際關係」，你同意嗎？試參考資料及就你所知，解釋你的答案。

○很大程度上同意
　　首先，網絡虛擬交往顛覆現實人際關係的準則。網絡交往中，有年輕人只會表面接觸朋友，缺乏深入認識，交友時重量不重質，更有所謂「回聲室效應」，即只與立場一致的人做朋友。此外，網絡交往缺少面對面的溝通交流，對方可輕易隱藏真實身分，或只展示最美好的一面；同時年輕人和朋友交往時也可能會特別小心謹慎，生怕被騙。久而久之，年輕人或習慣以這心態與人相處，損害現實中真誠的人際關係。
　　其次，網絡虛擬交往或帶來錯誤的價值觀，長遠可影響現實的人際關係。網絡交往演化成網紅現象，或令部分年輕人為求成為網紅，罔顧法律和道德底線；或崇拜「網紅」，不斷揮霍「打賞」；甚至或扭曲價值觀，追求「網紅臉」的外表及物質生活等，令社會趨向「商品化」。如年輕人把這套觀念應用在現實的人際交往之中，定然破壞家庭友儕彼此的關係。

駁論：有人說，社交媒體透過圖像、聲音等吸引年輕人使用，透過網上頻密的接觸，不但沒損害人際關係，反而增強與朋友溝通。然而，facebook等社交媒體的聯繫流於表面，易造成年輕人自戀、躁狂，或因互相比較而出現孤獨感；過度沉迷更可能忽略身邊人和事，影響真正的社交生活。

○很大程度上不同意
　　首先，網絡虛擬交往有助提升年輕人的自我認同和自信心。年輕人在網絡交往中透過貼文或圖片表達意見及抒發感受，往往能得到「讚」、「分享」或「追蹤」等回應，建構出現實人際關係中未必找到的自我認同，增強其自信。由於年輕人易受朋輩影響，在社交媒體的群組中得到別人的讚賞，會視之為光榮，有助其建立信心，改變現實中的人際關係。
　　其次，網絡虛擬交往有助維繫現實的人際關係。社交媒體透過圖像、聲音、短片，甚或直播吸引年輕人使用，透過頻密的接觸增強朋友間的溝通。如社交媒體的直播功能便可令友儕間保持聯絡，維繫因繁忙生活而減少見面的現實人際關係。而且，我們可利用網絡認識世界各地的人，或跟外地的朋友在虛擬環境下「見面」，補充現實人際關係的不足。

駁論：有人說，年輕人只顧沉迷網絡虛擬交往，沒注意身邊的人和事，破壞現實人際關係。然而，事實並不如此，美國有研究指有94%的青少年會在社交媒體上和朋友互動，網絡世界並不會削弱現實的人際關係，而是相輔相成。
○參考資料
◆新聞

〈網紅主播年賺3億元 震驚英國BBC〉，《明報》，2017.09.14
〈陌陌最賺錢網紅 年掙1872萬〉，《明報》，2017.08.24
〈警搗色情直播 「黃鱔門」女主播被拘〉，《明報》，2017.07.18
〈13歲少女打賞網絡男主播25萬〉，《明報》，2017.02.10
〈社交學業稍遜學生 易中網上陷阱〉，《明報》，2017.01.20
〈2網紅直播撕書 囂稱讀書沒用惹議〉，《明報》，2017.01.06
〈簽明星養網紅 電商趁勢賺飽〉，《明報》，2016.12.24
〈網紅加值品牌 成最佳代言人〉，《明報》，2016.12.24
〈天鴿矢志當「直播界淘寶」〉，《明報》，2016.11.28
〈擁逾8萬主播 衣食住行全管〉，《明報》，2016.11.28
〈配合政策 加強監管直播內容〉，《明報》，2016.11.28
〈重慶男為做「網紅」直播搗黃蜂窩　被螫昏迷需深切治療　網民：不作死不會死〉，《明報》，2016.10.09
〈1%的主播拿80%的收入 近半網絡主播月入不足五千〉，人民網，2016.09.10
〈近半95后畢業生「不就業」 「網紅」成為最向往職業〉，新華網，2016.07.20
〈寂寞無聊催生更多商機 直播成部分90后的新游戲〉，新華網，2016.06.28
〈大陸網紅人數超百萬平均月入2萬：漂亮當飯吃〉，新華網，2016.06.24
〈清華北大畢業生做網紅主播不丟人〉，《人民日報》，2017.06.14
〈中國電商紅人大數據報告 2016網紅產值預計近580億〉，人民網，2016.05.25
〈網絡紅人拍片遭勒令刪粗口〉，《明報》，2016.04.19
〈北京網絡直播行業自律公約發布 不滿18歲不能當主播〉，新華網，2016.04.14
〈多用社交媒體 電話求助青少年僅佔4%〉，《明報》，2016.03.11
〈你怎麼看「網紅」 過半受訪者認為對青少年影響負面〉，人民網，2016.01.29
〈fb真朋友有幾多？ 專家：不多於150〉，《明報》，2016.01.21
〈知識增益：善用科技 溝通量質並重〉，《明報》，2016.06.01
〈時事議題：有like 我至like〉，《明報》，2015.03.26
〈like爆社交網 現實無朋友〉，《明報》，2015.03.09

The Guardian：Facebook and Twitter 'harm young people's mental health', 2017.05.19

◆文章

《香港01》，〈直播迷思（一）：原來離不開現代人的寂寞〉，2017.05.17
《香港01》，〈直播迷思（二）：物質至上的打賞文化〉，2017.05.17
新華網，〈警惕未成年人沉溺網红直播〉 ，2017.02.16
人民網，〈「網紅」不該淪為低俗的「代名詞」〉 ，2016.08.31
《人民日報》，〈「網紅」為什麼這樣紅？ 「信任困境」成網紅文化通病〉，2016.08.18

BBC中文網，〈中國的「網紅經濟」：「網紅」如何賺取豐厚收入？〉 ，2016.08.05
《中國青年報》，〈「打賞」是「你情我願」的自由交往嗎？〉 ，2016.07.25
人民網，〈直播怎麼成了部分90後的新游戲 究竟有何魔力？〉 ，2016.06.28

◆報告及文件

中國互聯網絡信息中心，〈第40次中國互聯網絡發展狀況統計報告 〉，2017.08
艾瑞諮詢，〈中國網紅經濟發展洞察報告〉，2017.06
國家互聯網信息辦公室，《互聯網直播服務管理規定》，2016.11.04
艾媒諮詢，〈2016年中國在線直播/網紅行業專題研究報告〉，2016.05
第一財經商業數據中心，〈2016中國電商紅人大數據報告〉，2016.05

Pew Research Centre：Teens, Technology and Friendships—Video games, social media and mobile phones play an integral role in how teens meet and interact with friends, 2015.08


5

